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Resumen

En el marco del objetivo de desarrollo sostenible 12 de la agenda 2030, que busca
garantizar modalidades de consumo y produccion sostenibles, el sector de
acuicultura representa un sector estratégico con alto potencial para el fomento y
desarrollo de modelos de negocio de produccion sustentable Por ello, el presente
trabajo busca mostrar el fundamento del modelo teérico de cuales son los valores
biosféricos, altruistas, hedonicos y/o egoistas que mejoran la influencia de los
predictores de la teoria del comportamiento planificado y la intencion de
emprendimiento sostenible en el Municipio de San Quintin. Recae la importancia de
la investigacion implementar estrategias emprendedoras sostenibles y coadyuvar al
bienestar de las comunidades y el desarrollo local.

Palabras clave: Emprendimiento, sostenibilidad, valores biosféricos, altruistas,
hedonicos y/o egoistas

Abstract

Within the framework of sustainable development goal 12 of the 2030 agenda, which
seeks to ensure sustainable consumption and production modalities, the
aguaculture sector represents a strategic sector with high potential for promoting
and developing sustainable production business models. Therefore, this work seeks
to show the basis of the theoretical model of what are the biospheric, altruistic,
hedonic, and/or selfish values that improve the influence of the predictors of the
theory of planned behavior and the intention of sustainable entrepreneurship in the
Municipality of San Quintin. Research is essential in implementing sustainable
entrepreneurial strategies and contributing to the well-being of communities and
local development.

Keyword: Entrepreneurship, sustainability, biospheric, altruistic, hedonic and/or
selfish values.




Introduccion

El objetivo de desarrollo sostenible (ODS) numero 12, relacionado a la produccion
y el consumo responsables, desempefia un papel fundamental en fomentar la
adopcion de practicas sostenibles, a lo largo de la cadena productiva y de consumo,
buscando asi reducir el impacto ambiental, para seguir contando con los recursos
naturales y fomentar una economia mas eficiente y resiliente. Siendo el sector de la
acuicultura, este objetivo cobra particular relevancia debido a la creciente demanda
de productos acuicolas y al impacto potencial que las practicas insostenibles

pueden tener sobre los ecosistemas acuaticos, Naciones Unidas (2023).

La produccién responsable en el sector de acuicultura implica la adopcién de
técnicas que minimicen el uso excesivo de agua, reduzcan la contaminacion por
desechos y fomenten el uso de insumos sostenibles, Por otro lado, el consumo
responsable implica un cambio en las preferencias del consumidor hacia productos
acuicolas que sean certificados como sostenibles, lo que incentiva a los productores
a adoptar practicas responsables, siendo asi que la actividad emprendedora en
dicho sector, en linea con el ODS 12, ofrece oportunidades para innovar en areas
como la produccion de alimentos mas sostenibles, el manejo adecuado de desechos

o el desarrollo de tecnologias innovadoras para optimizar los procesos de cultivos.

Siendo asi el emprendimiento, como un motor de desarrollo econémico y social, ha
sido estudiado en diversas disciplinas, pero su estudio y andlisis en sectores
especificos, como la acuicultura, representa un area de oportunidad crucial, este
sector, definido como la cria y cultivo de organismos acuaticos y la importancia de
asegurar la preservacion y el uso sostenible de los recursos, segun la FAO (2022),
la acuicultura aporta el 50% de la produccién mundial de alimentos acuaticos, lo que
la posiciona como un pilar clave para la seguridad alimentaria y la economia global.
Este crecimiento plantea desafios relacionados con la sostenibilidad ambiental, la
resiliencia climatica ya la diversificacibn de especies cultivadas, ademas de la
necesidad de innovacion tecnologica para cumplir las demandas de los mercados

actuales, por ello, el estudiar el emprendimiento en este ambito permite identificar
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ciertos valores que influyen en la creacion de modelos de negocios sostenibles,
construyendo asi no solo al bienestar de las comunidades, sino también la

construccion de sistemas responsables y equitativos.

El emprendimiento en acuicultura no solo proporciona oportunidades econémicas,
sino que también aporta al progreso sostenible de las comunidades ubicadas en
zonas costeras. Segun Béné et al. (2016), la acuicultura puede ser un motor para la
generacion de empleo y la creacion de ingresos, especialmente en paises en
desarrollo. Ademas, iniciativas empresariales bien estructuradas pueden impulsar
practicas de produccion responsables que mitiguen el impacto ambiental y
promuevan la conservacion de los ecosistemas acuaticos (Naylor et al., 2000).

Durante 2023, se ha identificado un aumento significativo en la tendencia hacia la
acuicultura sostenible, donde los emprendedores estdn adoptando préacticas que
minimizan el impacto ambiental y promueven la conservacion de los ecosistemas.
Iniciativas como la acuicultura de recirculacion y los sistemas de acuaponia estan
ganando popularidad, ya que permiten un uso mas eficiente del agua y reducen la
dependencia de insumos externos (Kumar et al., 2023). Ademas, la implementacién
de tecnologias digitales en la gestion de granjas acuicolas esta transformando el
sector, mejorando la eficiencia operativa y la trazabilidad de los productos (Zhao et
al., 2023).

A medida que la demanda de productos del mar continda aumentando, es esencial
que los emprendedores adopten enfoques innovadores y sostenibles para
maximizar el potencial de la acuicultura. La investigacion y el desarrollo en técnicas
de cultivo, como la acuicultura integrada y la alimentacion sostenible, son vitales
para asegurar la viabilidad a largo plazo del sector (Troell et al., 2014). Este contexto
subraya la importancia de fomentar un ecosistema emprendedor que apoye la
innovacion y el crecimiento en la acuicultura, garantizando asi la seguridad

alimentaria y la proteccion de los recursos acuaticos para las futuras generaciones.

De acuerdo con la Organizacién Mundial de la Salud Animal (OIE, 2022), se cuenta

con el potencial para generar empleos en los proximos afios, en regiones donde




dichas actividades marinas son factores fundamentales para la economia local. Por
ello el presente trabajo busca mostrar las oportunidades de estudiar el
emprendimiento desde los valores biosféricos, altruistas, hedonicos y/o egoistas
que mejoran la influencia de los predictores de la teoria del comportamiento
planificado y la intencibn de emprendimiento sostenible para asegurar la

sostenibilidad y una prospera rentabilidad.




Marco tedrico

Los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) son una serie de 17 metas globales
establecidas por las Naciones Unidas en 2015 como parte de la Agenda 2030 para
el desarrollo sostenible. Su objetivo es abordar problemas clave como la pobreza,
el hambre, la salud, la educacion, la igualdad de género, el agua limpia, el cambio
climatico, la paz y la justicia, entre otros. Cada objetivo incluye metas especificas y
esta disefiado para promover un desarrollo inclusivo y sostenible a nivel mundial.
Los ODS buscan equilibrar el crecimiento econdémico, la inclusién social y la
proteccion ambiental para mejorar la calidad de vida de las generaciones actuales
y futuras. Esto implica un equilibrio fundamental entre el crecimiento econémico, el

bienestar social y la sostenibilidad ambiental (Naciones Unidas, 2015).

El enfoque del objetivo titulado "Consumo y Produccion Sostenibles" se centra en
incentivar patrones de consumo y produccion que sean responsables y eficientes,
presion sobre los recursos naturales y el medio ambiente. Esto implica promover la
eficiencia en el uso de recursos, reducir la generacion de residuos, fomentar el
reciclaje, y apoyar politicas e iniciativas que promuevan una economia circular. El
ODS 12 también busca involucrar a gobiernos, empresas y ciudadanos en la
adopcién de practicas de consumo y produccién que disminuyan el impacto
ambiental, contribuyan a la mitigacibn del cambio climéatico y aseguren la

sostenibilidad para las futuras generaciones (Naciones Unidas, 2019).

Por ello la intencibn emprendedora se define como el proceso de formacion de
intencién de iniciar un negocio propio mediante la identificacién de una oportunidad
y la percepciéon de los propios recursos para realizarla (Krueger, 2009). Esta
definicion considera la intencibn como un paso preliminar en el proceso de

emprendimiento, donde los factores personales y contextuales influyen en la

predisposicién a emprender.




La Intencion emprendedora desde la teoria del comportamiento planificado (TBP)
es el nivel de esfuerzo que un individuo esta dispuesto a realizar para iniciar una
empresa y se basa en sus actitudes hacia el emprendimiento, la presién social
percibida y su control percibido sobre el proceso (Ajzen, 1991). Se encuentra influida
significativamente por la educacion emprendedora y el soporte de la universidad,
que fortalecen la autoeficacia y actitudes hacia el emprendimiento en los estudiantes
(Anjum et al.,, 2022). Segun la TBP, existen tres factores interrelacionados que
afectan la intencion de una persona de convertirse emprendedor: a) la actitud, b) la
percepcion de las normas subjetivas y la c) percepcién control percibido, lo que
representa la creencia del individuo sobre la capacidad para ser un emprendedor
exitoso. Segun Fishbein y Azjen (como menciona en Gonzalez-Mendoza et, al.,
2021), los autores sugieren que un aumento en estos tres factores fortalecera la
intencion de la persona y, en consecuencia, facilitard& su camino hacia el

emprendimiento (Gonzalez-Mendoza et, al., 2021).

Figura 1 Teoria del comportamiento planeado
Fuente: Ajzen: 1991

Se busca analizar y explicar las intenciones emprendedoras, tanto aquellas que van
mas orientadas con la intencién de generar beneficios econémicos como aquellas
gue cuentan con un enfoque social. Para iniciar un nuevo negocio es fundamental
contar con la intencion de emprender, ya que esta cuenta con un papel sumamente

importante en la decisibn de formar una nueva empresa. Incluso se puede
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considerar el primer paso al emprender. Esta intencion actia como un precursor
fundamental que activa comportamientos relacionados con el emprendimiento,
facilitando asi la materializacion de ideas y proyectos (Zubiria, Martinez, Ciprés,
2024).

Se puede decir que la intencion emprendedora también se puede entender como
un estado mental el cual impulsa a las personas a iniciar un negocio. Este concepto
ha sido estudiado por marcos tedricos como la TBP y el Modelo del Evento
Emprendedor, que ambas proporcionan una base sélida para comprender los
factores que intervienen al momento de tomar la decisibn de emprender. Hay
distintas variables que son relevantes como las normas subjetivas (reflejan las
percepciones que se esperan de una persona), control conductual percibido (la
creencia en la capacidad propia), autoeficacia (la confianza en las habilidades
personales para enfrentar desafios) y la actitud emprendedora (la disposicion
mental y emocional de una persona hacia el emprendimiento) (Hernandez,
Bafiuelos, 2023).

El emprendimiento puede comprenderse como un proceso de innovacion, ya que
implica la creacién y adaptacion y aprovechamiento exitoso de nuevas ideas en los
ambitos econémico y social, con el objetivo de ofrecer soluciones originales a los
problemas existentes para satisfacer las necesidades de las personas y la sociedad
en general, seguido la innovacion en su nucleo, consiste en convertir las ideas en
riqgueza tangible o valor agregado, aunque innovar conlleva el riesgo de cometer
errores, también brinda la oportunidad e iniciar con una idea o desarrollar nuevas
propuestas, siendo el beneficio de una idea innovadora es identificar el impacto
positivo en la sociedad. En este sentido, la innovacion permite ser un motor de la

economia basada en el conocimiento como factor clave para los desafios

econdémicos, sociales y ambientales a los que se enfrenta la sociedad (Escobar,
2023).




El emprendimiento es considerado un factor clave en los diferentes sectores
econdémicos del pais, generando no solo beneficios econdmicos, sino también
impactando positivamente en el ambito laboral. Estos resultados se atribuyen a los
nameros emprendedores que tienen la capacidad de crear nuevas oportunidades
de empleo, lo que repercute no solo en quienes tienen la iniciativa, también en la
poblacién y en los diferentes sectores del pais (Cérdova, AF, & Diaz, NC., 2022).
Las siguientes definiciones referentes al estudio pueden mostrar una comprension
profunda de cdmo estos valores pueden influir hacia la sostenibilidad y la intencion

de emprendimiento.

Valores biosféricos: Se buscan centrar en el cuidado del ambiente y el bienestar
del ecosistema en su totalidad completa. Los individuos con la intencion biosférica
toman decisiones considerando la naturaleza del ambiente, las motivaciones
intrinsecas para preservar el ambiente. Los valores se basan principalmente en

comportamientos proambientales (Stern et al., 1998; Steg et al., 2014)

Asi mismo, estos valores regulatorios se centran el cuidado y preservacion del
ecosistema ambiental, primordialmente los seres vivos y el planeta. Se considera
gue estos valores impulsan el desarrollo de comportamientos de sostenibilidad, y

estan relacionados con la parte de concientizacion ecoldgica (Schultz, 2023).

Valores altruistas: buscan enfocarse en el bienestar de los demas, la sociedad en
general; tratindose de un contexto ambiental, son aquellos que cuentan con la
orientacién altruista; priorizan los beneficios de las personas y la sociedad antes
gue los personales. Los principales puntos que destacan estos valores es el dominio
de la auto trascendencia, como factor primordial para los comportamientos
sostenibles (Schwartz, 1994; Stern & Dietz, 1994)

Estos valores se enfocan al bienestar de los demas y motivan a las acciones que

buscan beneficiar a otros. Incluso si no hay algunos beneficios sociales personales

directos, estos valores se asocian a los comportamientos prosociales y cooperacion
(Batson & Powell, 2023).




Valores hedonicos: estos valores se basan en la satisfaccion, el placer inmediato;
asi mismo, considera los efectos a largo plazo en las actitudes de otros individuos,
aunque los valores son comunmente menos compatibles para las practicas
sostenibles, enfocados a la sostenibilidad, siendo la comodidad alineada con
opciones de acciones ambientales responsables (Steg et al., 2014).

Los valores hedodnicos se encuentran relacionados con la busqueda de la
satisfaccion personal, disfrutar, los individuos motivados por ciertos valores, su
caracteristica principal son las experiencias positivas y evitan las molestias o
incomodidades (Ryan & Deci, 2023).

Valores egoistas: se centran en los beneficios individuales, como el interés
personal, la convivencia, determina cual es el costo- beneficio de las acciones en
funcion de como se relacionan y afectan directamente al individuo. Suele ser inversa
a las conductas proambientales, busca determinar como elemento principal el

bienestar por encima de lo ambiental (Stern et al., 1998).

Se considera como la busqueda de los beneficios personales, para alcanzar metas

e interés personales, dichos valores coadyuvan a alcanzar e impulsar

comportamientos competitivos y centrados en el desarrollo del éxito personal
(Schwartz, 2023).




Metodologia

El estudio sigue un enfoque de estudio documental- tedrico, basado exclusivamente
en una revision de literatura. El propdsito es recopilar, analizar y sintetizar la parte
conceptual previa que relacione los valores biosféricos, altruistas, hedonicos y
egoistas con los predictores de la TPB (actitudes, normas subjetivas y control
percibido del comportamiento) y su impacto en la intencion de emprendimiento

sostenible.

La estructura seguida para la realizacion del presente trabajo, fue la busqueda de
informacion a través de diferentes bases de datos, scopus, ebsco, elsevier, donde
se agregaron palabras claves, como emprendimiento sostenible, teoria del
comportamiento planificado, modelos en el sector de acuicultura, con el objetivo de
recopilar informacién que muestre la importancia de construir un modelo tedrico que

contribuya a la generar las acciones de intencion de emprendimiento en el sector

de acuicultura.




Resultados

Para la propuesta de la presente investigacion propuesta se realizd una revision de
literatura, con el objetivo de identificar las oportunidades de las practicas sostenibles
en el sector de acuicultura y su relacién con el emprendimiento para el desarrollo

de modelos como factores detonantes para el desarrollo econémico.

La figura 2 muestra Kraus y Rigtering (2014). El presente modelo busca centrarse
en larelevancia de la innovacién y adaptabilidad en el &rea acuicultura, identificando
factores claves que afectan el éxito de las iniciativas emprendedoras en donde la

tecnologia y la sostenibilidad son factores claves para el éxito empresarial.

Précticas de acuicultura

responsable. Reduccién
de impactos ambientales y
uso eficiente de recurso!
Interseccion de

Innovacioén y
Sostenibilidad en
Acuicultura

Incorporar tecnologia
para optimizar procesos.

Sostenibilidad

‘garantizar la salud de los
ecosistemas acudticos y
la viabilidad a largo
plazo del sector.

Mejora en la rentabilida
y competitividad.
Adaptabilidad a cambios'
del mercado y
necesidades del
consumidor.

Indicadores de
rendimiento

Figura: 2 Modelo de insercion de innovacioén y sostenibilidad en acuicultura.

Fuente Elaboracion propia a partir Kraus & Rigtering, (2014).




El modelo de Jansen y Vang (2015). El modelo de la figura 3 hace referencia a la
innovacion aplicada por los startups en acuicultura, centrandose en enfoques como
la diversificacion de productos, la cadena de suministros y la colaboracién con

comunidades locales para superar los desafios y aprovechar oportunidades.

=

g

Figura 3: modelos innovadores de startups

Fuente: Elaboracion propia a partir de Jansen y Vang, (2015).
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En la figura 4 del modelo de Rogers y Beeharry (2021), realiza una investigacion
sobre los retos y oportunidades que enfrentan los modelos de negocios en
acuicultura, ofreciendo recomendaciones para el area de sostenibilidad y las

practicas de gestion ambiental, en este sentido el desarrollo de negocios exitosos.

DESAFIO OPORTUNIDADES

Modelo de Negocio de

Costos de Acuicultura
Produccion

Impacto en la
producciény la
salud de los
ecosistemas

Certificaciones de
Sostenibilidad
Acceso a
Financiamiento

RECOMENDACION

Politicas Publicas
Favorables
Innovaciones
Tecnoldgicas

Figura 4: Desafios y oportunidades en los modelos de acuicultura

Fuente: Elaboracion propia a partir de Rogers y Beeharry (2021)

En la figura 5 propuesta por Greenfield, & Brooks, (2023) Explica como los valores
influyen en las actitudes sostenibles y las decisiones emprendedoras. Como los
valores altruistas y biosféricos (centrados en el bienestar social y ambiental)
promueven comportamientos proambientales, mientras que los valores egoistas y
heddnicos (pueden fomentar innovaciones enfocadas en la rentabilidad, centrados
en el beneficio personal y/o empresarial) tienden a favorecer la ganancia privada.
La relevancia de estos valores es fundamental para la formacion de intenciones
empresariales sostenibles y lo por tanto, para el desarrollo de empresas que
contribuyan al desarrollo sostenible e innovador.




Altruism
Going beyond the /

individual —

Biospheric

Eaoism
Enriching the /

individual \ :
Hedonism

Figura 5: Modelo de variables

Fuente: Greenfield, y Brooks, (2023).

La figura 6 propuesta por Yusliza, Norazmi, & Ramayah (2021), proponen un modelo
integrados que adjunta los valores personales y TBP para explicar la formacion de
la intencion emprendedora sostenible, siendo los valores biosféricos, altruistas,
egoistas y hedonicos interactian con las actitudes, normas subjetivas y control
percibido para influir en la decisiones de las practicas y desarrollo de ideas
sostenibles, siendo asi el desarrollo de estrategias efectivas para promover las

practicas empresariales con alto sentido de responsabilidad.

F .
ALTRUISTIC > Sugf;::br;lft‘ Motivate and
VALUES Yy guide decisions
process
BIOSPHERIC
VALUES Entrepreneurs

interested in

sustainable

businesses Decision-making
HEDONIC related to
VALUES sustainability

Business
EGOISTIC strategies and

VALUES > motives

Figura 6: Model Research framework.

Fuente: Yusliza, Norazmi, y Ramayah (2021)




En la figura 7 del modelo propuesto por Wang, Van der Werff, Bouman, Harder y
Steg (2021), propone valores biosféricos y la identidad ambiental, tanto a nivel
individual como grupal, influyen en el comportamiento proambiental, Su enfoque
distingue entre el "Yo soy" (identidad individual) y el "Nosotros somos" (identidad
grupal), mostrando que ambos aspectos pueden potenciar la adopcion de acciones
sostenibles, Si bien el valor que mas contribuye a los comportamientos pro-
ambientales es el biosférico, la auto identidad ambiental es un mediador que
mientras mas fuerte sea, mas probable es que las personas realicen una gran
cantidad de comportamientos pro-ambientales. Por otra parte, en los grupos
dependiendo de los valores biosféricos con los que cuenten las personas
integrantes puede llegar a incentivar los comportamientos pro-ambientales al
percibir un mayor interés por parte de los integrantes en estos comportamientos lo
cual influye en los demas miembros, creando un grupo con identidad de

comportamientos pro-ambientales.

Environmental
Self-identity

Personal
Biospheric Values

Behavi
Group ehaviour

Biospheric Values

Pro-environmental

Environmental
Group Identity

Figura 7: Personal and group pathways to predict pro-environmental behaviour

Fuente. Wang, Van der Werff, Bouman, Harder y Steg (2021).

Quach et al. (2024), en su investigacion muestra los valores persénales en la
formacion de las intenciones pro ambientales, contemplando valores biosféricos,
que reflejan una preocupacion por el bienestar del medio ambiente y los
ecosistemas, destaca como un motor clave para la adopcion de comportamientos
pro ambientales, asi mismo considera los valores altruistas que se enfocan al

bienestar, que influyen en las adaptaciones de practicas sostenibles, moldean la
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percepcion de las normas sociales, creando conciencia de actuar de manera
responsable con el ambiente, por ello integra la TBP como un factor principal para

potenciar la intencion de crear estrategias de reduccion del dafio al medio ambiente.

De acuerdo a la revision de las diferentes perspectivas abordadas en las
investigaciones en relacion a los modelos, los valores biosféricos, altruistas,
heddnicos y/o egoistas y la teoria del comportamiento planificado, se puede
observar la oportunidad para continuar estudiando el tema en diferentes contextos,
a través de la siguiente propuesta de un modelo como se muestra en la figura 8,
donde permita ampliar la comprension del comportamiento humano en cuando a
estos principios que guian sus decisiones y acciones, continuar fortaleciendo la
base de la teoria del comportamiento planificado, continuar promoviendo el
desarrollo sostenible donde se pueda continuar el equilibrio del bienestar
econdmico, social y ambiental, dichos valores en la TPB no solo mejora la
capacidad predictiva si no también crear la intencion de emprender con soluciones

efectivas y sostenibles.

Valores biosféricos Valores altruistas

Actitud

Emprendimiento
sostenible

Norma subjetiva

Control percibido

Valores heddnicos Valores egoistas

Figura 8: Elaboracion propia de acuerdo con la revision de la literatura

Fuente: Elaboracion propia a partir de la busqueda de informacion.




Conclusion y discusiones

La presente revision documental de la literatura concluye en la importancia de
comprender y proponer el emprendimiento sostenible desde la teoria del
comportamiento planificado y valores biosfericos, alturistas, hedonistas y egoistas,
se puede decir que la TBP en el sector acuicola ha evidenciado el creciente interés
académico en comprender las intenciones emprendedoras de los actores del sector
y los factores que influyen en sus decisiones. A partir de los estudios analizados, se
observa que los componentes clave de la TBP actitud hacia el comportamiento,
norma subjetiva y control percibido se relacionan significativamente con la intencion
de emprender y adoptar practicas sostenibles en la acuicultura. Estos hallazgos
sugieren que las actitudes positivas hacia practicas sostenibles, el apoyo social
percibido y la percepcidbn de capacidad para implementarlas son factores

determinantes en la intencion de desarrollar negocios acuicolas responsables.

También destaca la influencia de variables contextuales, como los valores
personales y las percepciones sobre el impacto ambiental y social, que amplian la
TBP en el contexto acuicola. Al incorporar valores biosféricos, altruistas y egoistas,
diversos modelos han mejorado la prediccion de las intenciones emprendedoras
hacia la sostenibilidad. Sin embargo, se identifica una necesidad de estudios
longitudinales y comparativos que examinen la evolucién de las intenciones y
comportamientos en diferentes contextos culturales y econémicos, asi como el rol
de politicas publicas y acceso a financiamiento en el fortalecimiento de

emprendimientos sostenibles en el sector.

Por otro lado, los estudios de O’Connor y Ramirez (2023), Greenfield y Brooks
(2023), y Wang et al. (2021), se contemplan diferentes perspectivas tomando la
importancia de los valores en el emprendimiento sostenible y el comportamiento
ambiental, considera el incluir los valores personales TBP para aumentar la
prediccion de la intencibn emprendedora en emprendimiento sostenibles
enfocandose en el papel de los valores altruistas y biosféricos en la alineacion de

motivaciones individuales con objetivos sostenibles. Por su parte, Greenfield y
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Brooks desarrollan ampliamente incluir valores hedonicos y egoistas pueden
coexistir con las intrinsecas y desempeiar un papel significativo en el disefio de

estrategias emprendedoras.

En conjunto, los estudios analizados recaen en la importancia de considerar la
integracion de valores personales con la TCP permite un enfoque mas completo
para estudiar la intencion emprendedora en la acuicultura sostenible. Este enfoque
reconoce que, si bien los valores biosféricos y altruistas pueden impulsar una actitud
favorable hacia la sostenibilidad, los valores hedonistas y egoistas también pueden
ser alineados con la sostenibilidad cuando se articulan con incentivos adecuados,
promoviendo modelos de negocio que respondan tanto al bienestar comunitario

como a los intereses individuales




Futuras lineas de investigacion

Las futuras lineas de investigacion que pueden desarrollarse a partir de este primer
acercamiento, es realizar un enfoque en el impacto de los valores biosféricos,
altruistas, heddnicos y egoistas en los resultados del emprendimiento sostenible en
comunidades rurales, considerando factores culturales, empresas familiares en este
sector, género y tecnologias que modulan dicha influencia. Asi mismo, puede
considerarse importante explotar las diferencias en la intencion emprendedora entre
hombres y mujeres, evaluar programas que coadyuvan a generar e impulsan a
reforzar los valores en emprendedores locales creando una identidad colectiva

sostenible.

Es importante implementar a través del modelo propuesto un instrumento que
contribuya a medir la relacion de la intencidbn emprendedora con dichos valores
estudiados, con la finalidad de contribuir a las redes de colaboracién y la integracion
que contribuyan a potenciar emprendimientos sostenibles, ademas de poder
realizar estudios longitudinales que permitan identificar la evolucién de la intencion
emprendedora y sus resultados a lo largo el tiempo. Los estudios permitiran disefiar

estrategias a las necesidades locales, fortaleciendo el bienestar y el desarrollo

sostenible.
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